
千禧一代：
按订单生产的推动者

他们对家具有何期望？ 
千禧一代重视原真性、自我表现和个性。 

他们不愿意长时间等待新家具，也不愿意降低其质量标准。

出生于 1980-2000 年 

全球 20 亿人口1 

第一代数字原生代 

只有 6.5% 的品牌忠诚度2 

寻求个人风格 

追求即时结果 
全球千禧一代总消费支出 

2.5 万亿美元3 

的 25-34 岁人群希望家具反映其个
性，而一般人群只有 27%4

大约50%的千禧一代网购者  

期望的交付时间是 1-2 周内5 

谁是

千禧一代？

我们需要做什么？  
定制化

我们需要什么时候做？  
现在！

40%

定制正在普及 
在千禧一代的推动下，大批量定制正从早期尝鲜者范围走向主流市场。 

1606 亿人民币
到 2020 年中国定制家具
定市场金额6

42% 的英国消费者表示对

定制家具感兴趣7

90% 的美国消费者愿意为定
制沙发支付更多费用，其中大

多数愿意多支出100 - 299  
美元8 
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